ULMENDIus

Januar 2026 PRINT ONLINE
SOCIAL-MEDIA
DIGITAL-ABO

Munsterstr. 23 - 48249 Dulmen
Telefon: (02594) 79934-0

Preisliste guU

anzeigen@duelmenplus.de
www.dulmenplus.de

Auflage: 22.000 Exemplare
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VERLAGSANGABEN

DULMENDplus Verlag GmbH
MUnsterstr. 23 - 48249 DUlmen

St. Nr. 312/5768/0814
USt-IdNr. DE341764608
Telefon: (02594) 79934-0
Telefax: (02594) 79934-99

(02594) 79934-20
(02594) 79934-10
(02594) 79934-30
(02594) 79934-50

Anzeigenverkauf:
Redaktion:
Buchhaltung:
Reklamation:

Mail;
Internet:

info@duelmenplus.de
www.dUlmenplus.de

ERSCHEINUNGSWEISE

Wochentlich samstags und bei Bedarf

VERTEILUNG

Kostenlose Verteilung an die Haushalte
im Verbreitungsgebiet

ANZEIGENSCHLUSS
mittwochs 15 Uhr

GESCHAFTShElG

N
Textteil 4¢c/mm/Sp
Grundpreis 1,83 Euro
Ortspreis 1,55 Euro
Titelseite 4c/mm/Spalte
Grundpreis 2,88 Euro
Ortspreis 2,45 Euro

Allen Preisen ist die Mehrwertsteuer zuzurechnen.

STELLENGANGEBOT SOCIAL-MEDIA
Stellenangebot via Social-Media Kanal
von DULMENplus

199,00 Euro
69,00 Euro
Erstellen eines fertigen 30sek-Reels

Posting eines fertigen Reels:
Teilen einer fertigen Story:

(Dreh + Schnitt) inkl. Posting: 850,00 Euro
Posting eines von DULMENpPIus
erstellten Beitrags: 93,00 Euro
Posting einer von DULMENplus
erstellten Story: 129,00 Euro

DIGITAL-ABO (woéchtenlich per Mail):
Kostenlos fur alle Abonnenten

Registrierung unter:
duelmenplus.de/duelmenplus-digital-abo

PREISE - RABATTE - ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

RABATTSTAFFv°v<

6 Anzeigen

12 Anzeigen "N . .
24 Anzeigen 15% © o
52 Anzeigen 20 %

Anzeigen rabattfdhig ab 30 mm.

MENGENSTAFFEL

ab 1.000 mm 5%

ab 3.000mm 10%

ab 5.000mm 15%

ab 10.000mm 20%

Sondervereinbarungen ab 20.000 mm mdglich.
Anzeigen rabattfdhig ab 30 mm.

MITTLERPROVISION
15 Prozent

BANKVERBINDUNG

Sparkasse Westmunsterland
IBAN: DE8O0 4015 0033 0920 08
BIC. WELADE3WXXX

Volksbank Westmunsterland eG
IBAN: DES5 4286 1387 0039 3852 00
BIC: GENODEM1BOB

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Netto nach Rechnungserhalt. Bei Zahlungsver-
zug entfallt jeder Rabatt, Verzugszinsen und
Einziehungskosten werden berechnet.

SKONTO
Bei Lastschrifteinzug gewdhren wir
2% Skonto



GROSSEN- UND PREISBEISPIELE

gultig ab 1. Januar 2026 - alle Preise zzgl. MwSt.
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Alle angegebenen Preise sind Ortspreise

TITEL TITEL TITEL CINNENTEIL  CINNENTEIL
b Bl i
] i
kg | mhge|
NNNN -
1 Spalten /55 mm 2 Spalten / 50 mm 2 Spalten /100 mm 2 Spalten / 50 mm 2 Spalten /100 mm
(43 mm x 55 mm) (88,7 mm x50 mm) (88,7 mm x 100 mm) (88,7 mm x50 mm) (88,7 mm x 100 mm)
134,75 € 245,00 € 490,00 € 155,00 € 310,00 €
CINNENTEIL MMI“NNENTEIL . INNENTEIL ~ INNENTEM/  |INNENTEIL/
é ster Teil eines Masterplas ster Teil eines Masterplar ers 1 ﬁZM” o0 oo
‘ ‘ 5 e | RUCKSEITE RUCKSEITE
2 Spalten / 150 mm 3 Spalten /100 mm 5 Spalten / 50 mm 5 Spalten /160 mm 5 Spalten /322 mm
(88,7 mm x 150 mm) (134,3 mm x 100 mm) (225,7 mm x 50 mm) (225,7 mm x 160 mm) (225,77 mm x 322 mm)
465,00 € 465,00 € 387,50 € 1240,00 € 2495,50 €
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TITEL

Mansterstrate 150

1 Spalten /55 mm
(43 mm x 55 mm)

158,40 €

INNENTEIL

:;zmu
erster Te | M t ;l

2 Spalten /150 mm

(88,7 mm x 150 mm)
549,00 €

TITEL

ElgrE
c

ET" . ‘;“ ‘w”“,‘mb““} ‘: ‘H“l F f““ raueten ie haben . Stoneman-Tou o

inkgut

2 Spalten /50 mm
(88,7 mm x50 mm)
288,00 €

INNENTElL ,

%ZMII
ster Te | M t ;l

FESTFORMATE

(Titelseite auf Anfrage)

TITEL

Mansterstrale 150
Haltorner Strafe 250

2 Spalten / 100 mm
(88,7 mm x 100 mm)
576,00 €

INNENTEIL _

3 Spalten / 100 mm
(134,3 mm x 100 mm)
549,00 €

5 Spalten / 50 mm
(225,7 mm x 50 mm)
457,50 €

GROSSEN- UND PREISBEISPIELE

gultig ab 1. Januar 2026 - alle Preise zzgl. MwSt.

Alle angegebenen Preise sind Grundpreise (nur fur Agenturen)

INNENTEIL

:;zmu
erster Te | M r ,l

2 Spalten /50 mm
(88,7 mm x50 mm)
183,00 €

INNENTEIL/

32M llic

“RUCKSEITE

INNENTEIL

321\]]1

tll Mtll

2 Spalten /100 mm
(88,7 mm x 100 mm)
366,00 €

INNENTEIL/
RUCKSEITE

5 Spalten / 160 mm
(225,7 mm x 160 mm)
1464,00 €

5 Spalten / 322 mm
(225,77 mm x 322 mm)
2946,30 €



B3 DULMENDIUS ChllnTriphe e ST 000002

DAS Gesamtpaket fur IHRE .
Mitarbeitersuchel! % e |
AN,

als Story* (24h Laufzeit)

* mit Verlinkung zur Unternehmensseite,
ab einem Netto-Gesamtwert von 400 €

- die GréfBe bestimmen Sie selbst!

eis€
ettpf
\(Omp‘ 2-spaltig breit,
100 . .
2-spaltig breit, . mhm 3-spaltig breit,
50 mm hoch oc 100 mm hoch
310,00 € 620,00€ 930,00 €

®
BULDERN

®
MERFELD

DULMEN HIDDINGSEL

IHRE ANSPRECHPARTNER:

@® HAUSDULMEN

Sarah Bockenberg - (02594) 79934-20
Sebastian EI-Saqqga - (02594) 79934-22

anzeigen@duelmenplus.de

22.000 Exemplare
samstags

Fir weitere Gré3en und Formate
stehen wir Ihnen gern zur Verfiigung.
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UBERREGIONALE ANZEIGENWERBUNG

gultigab 1. Januar 2026 - alle Preise zzgl. MwSt.

SCHOPPINGEN
Uberregionale Anzeigenwerbung
o
Sie méchten lhre Werbebotschaft Uberregional in verschiede- VREDEN e
nen Ausgaben verbreiten? Wir organisieren die Schaltung in o
den verschiedenen Titeln. Sie haben somit einen Ansprech- STADTLOHN
partner, der sich um alles kimmert! Sprechen Sie uns einfach SR

an, um weitere Informationen und Preise zu erhalten.

TITEL UND AUFLAGEN:

Wochenpost Ahaus 41.880
Stadtanzeiger Borken 38.764
Stadtspiegel Dorsten  38.100
Stadtspiegel Haltern  16.050

GESTALTETE ANZEIGEN IN 4C ORTSPREIS:

Wochenpost Ahaus 1,96 €
Stadtanzeiger Borken 1,80 €*
Stadtspiegel Dorsten 1,79 €
Stadtspiegel Haltern 0,75 €*

*alle Preise zzgl. MwSt.

IHRE ANSPRECHPARTNER:

LEMBECK

oo .
SUDLOHN

([
BORKEN

[ ]
HEIDEN

[ ]
RAESFELD ®
° REKEN

RHADE

o
SYTHEN

([ ] [ ]
LAVESUM

[ ]
HALTERN

STADT

SCHERMBECK,
GAHLEN

Sarah Bockenberg - (02594) 79934-20
Sebastian EI-Saqqga - (02594) 79934-22

[ ]
DORSTEN

anzeigen@duelmenplus.de

Fir weitere Gréf3en und Formate
stehen wir Ihnen gern zur Verfiigung.
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VERTEILTE AUFLAGE

Tour Verteilgebiet Stuck
4b  Buldern 2.743
2c Hiddingsel 820
4a Dulmen Stadt - Nordost 3.607
2b  Dulmen Dernekamp 1.548

3b Dulmen Stadt - Zentrum Ost 4.480
la Dulmen Stadt - Zentrum West  4.652
3a Dulmen Innenstadt - Zentrum 10[0)
2a Hausdulmen 1.582

@
22){000) [DEM[PIL/NAS BULDERN

o 3c  Merfeld 870

MERFELD ‘ 1b Rorup 1.098
® \ ______

° HIDDINGSEL Gesamtauflage: 22.000

DULMEN Digital-Abonnenten +2.000

Ihr Prospekt wird digital allen registrierten
Lesern angeboten, sofern uns das PDF
rechtzeitig zur Verfiigung gestellt wird.

® HAUSDULMEN

Anlieferung:

Grafschafter Nachrichten GmbH
. Coesfelder Hof 2 - 48527 Nordhorn
PREISE FUR PROSPEKTBEILAGEN IN DER ZEITUNG iepreise zzg1. Mwst) Mo. - Do. 08.00 - 17.00 Uhr

Fr.08.00 - 13.00 Uhr
Preise/1.000 Ex. Gewicht/Stck. bis10g bis20g bis30g bis40g bis50g bis60g

Grundpreis 7254€ 7700€ 80,73€ 8892€ 9711€ 10530€  Letzter Anlieferungstermin: drei Tage
Ortspreis 62,00€ 6500€ 6900€ 7600€ 8300€ 9000€ frUhestens: acht Tage vor Erscheinungstermin
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Direktverteilung

VERTEILTE AUFLAGE

Verteilgebiet PLZ Stuck

Dulmen 48249 19.250

SCHOP- LUdinghausen 59348 8.300
PINGEN Senden 48308 6.650
MUnster & Ortsteile 481 xx 23.900

ROSENDAHL Nottuln 48301 6.300
Rosendanhl 48720 3.300

SEck Coesfeld 48653 13.350
Havixbeck 48329 4.000

Billerbeck 48727 3.550

Haltern am See 45721 16.623

Ascheberg 50387 4.900

DULMEN Nordkirchen 50394 4.050

Olfen 50399 4.300
Gronau 48599 18.350
Schéppingen 48624 2.000

Anlieferung:
direct services Gutersloh GmbH
Warenannahme 20

NORD-
KIRCHEN

PREISE FUR Reinhard-Mohn-Str. 300
PROSPEKTVERTEILUNG 33333 Gutersloh

(alle Preise zzgl. MwSt.) | *bei Zahlung im Einzugsverfahren Mo. - Fr. 06.00 - 21.00 Uhr

Abnahme bis 1,99 Mio Prospekte

Gewicht/Stlick bis 20 g bis 30 g bis 40 g bis 50 g +10g Letzter Anlieferungstermin: 7 Werktage vor ET
Preise/1.000 Ex. 6500€  69,00€  7300€ 77,00 € 530€ frahestens: 14 Werktage vor ET

Preise/1.000 Ex. (Skonto*) 63.00 € 6680€ 7070 € 7450 € 500 € keine BUndelung, frei auf Palette
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FLYER-GESTALTUNG

Alle Preise OHNE Verteilung in DULMENpIus - zzgl. MwSt.

Wir gestalten lhren individuellen Flyer - weitere Formate & Druckpreise auf Anfrage

DIN Lang Flyer

IHR FLYER
2-seitig
O
Grof3e:
P8 x 210 mm

inkl. Gestaltung
und Erstellung eines
druckfdhigen PDFs

180,00 €

Beispiel Druckpreise:

Grole:

DIN lang, 98 x 210 mm, 2-seitig
4/4-farbig (beidseitig bedruckt)
130g Bilderdruck matt

keine Veredelung

2.500 Stuck

65,00 €

Gesamtpreis

Flyergestaltung inkl. Druck:
245,00 €

DIN Lang Flyer

4-seitig
Grol3e:

28 x210 mm
inkl. Gestaltung

und Erstellung eines
druckféahigen PDFs

270,00 €

T
X
m
<
m
X

@)
@)

Beispiel Druckpreise:

Grole:

DIN lang, Falzflyer, 98 x 210 mm, 4-seitig
4/4-farbig (beidseitig bedruckt)

130g Bilderdruck matt

keine Veredelung

5.000 Stuck

175,00 €

Gesamtpreis

Flyergestaltung inkl. Druck:
445,00 €

DIN Lang Flyer
4-seitig
Grol3e:

28 x210 mm
inkl. Gestaltung

und Erstellung eines
druckfdhigen PDFs

270,00 €

T
X
m
<
m
X

@)
@)

Beispiel Druckpreise:

Grofe:

DIN lang, Falzflyer, 98 x 210 mm, 4-seitig
4/4-farbig (beidseitig bedruckt)

130g Bilderdruck matt

keine Veredelung

10.000 Stuck

300,00 €

Gesamtpreis

Flyergestaltung inkl. Druck:
570,00 €
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Wer neu auf dem Markt ist, muss bekannt werden. WIR MACHEN SIE BEKANNT! Die Kombination aus Anzeigen und redaktionellen Texten verspricht erfahrungs-
gemdB den héchsten Werbeeffekt. Daher haben wir fur Ihren erfolgreichen Geschdaftsstart passende Starter-Sets zusammengestellt. Unsere Medienberater
entwickeln daraus lhr individuelles Werbekonzept. Sprechen Sie uns gerne an.

PR-Beitrag auf dilmenplus.de 3 Anzeigen + PR-Beitrag %fugz
Als Upgrade fur Ihr Starter-Set oder Online-Only 60-80 Zeilen mit Foto(s) zum Preis von 2

Anzeigengrole:
2-spaltig 88,7 mm x 100 mm
inkl. Fotos, Textbeitrag (max. 500 Wérter), vierfarbig

2 No-Follow-Links, Teaser fur 5 Tage (Lokal Dilmen + Ortsteile
oder Themenwelt) und Gestaltung 22.000 Exemplare

3 Anzeigen + PR_Beitrqg 3 fur 2 1 Anzeige + halbseitigem
30_40 Zeilen mit Foto zum Preis von 2 PR-Beltrqg

mit Foto(s)

Anzeigengrol3e:

Anzeigengrof3e:
2-spaltig 88,7 mm x 60 mm

vierfarbig 5-spaltig 225,7 x 160 mm, vierfarbig

Dulmen + Ortsteile Dilmen + Ortsteile

22.000 Exemplare ] 372.- € 22.000 Exemplare 1.200,- €
1 Anzeige + nebenstehendem 1 Seite Anzeige +

PR-Beitrag 1 Seite PR-Beitrag

viertelseitig mit Foto(s) mit Foto(s)

AnzeigengroéBe: Foto I Anzeigengrof3e:

viertelseitig, vierfarbig 5-spaltig 225,7 x 322 mm, vierfarbig

Dulmen + Ortsteile Dlalmen + Ortsteile

22.000 Exemplare 599 - € 22.000 Exemplare 2.000,- €




PR-ANZEIGEN-KOMBINATION

Ortspreise (Grundpreise auf Anfrage)

DULMENDplus

Méchten Sie lhre Firma oder ein Produkt in DULMENpIlus redaktionell vorstellen?

“ANZEIGE-

Ein Licht fiir Dich®

Paket S Paket M

Vom 12. November
beim Fliesenfachgeschaft Arning in Rorup.

Tolle Geschenkideen
neben Fliesentrends

Adventsaktion im Fliesenfachgeschéft Arning
(o W (i U b A
Somstag am Samstag, 12. No- dem gbt e viele olle rodukte

114 b 16 Uy, bis ein- von Bacher Sievert, Diimen
SChlofiichzum Schautag am 4, Marketing und den Werkstiten

PR-Text mit Anzeige

Grofe:
2-spaltig 88,7 mm x 200 mm
vierfarbig

PR-Solobild (ohne Anzeige)

Grof3e:
2-spaltig 88,7 mm x 100 mm

aum Beispiel gedruckte Weih-
vielen anderen Stellen auch nachtskarten von ganz kleinen
bleibt bel Arning ebenfalls die Kunstiern.
Welhnachtsbeleuchtung aus. Am 12. November gibt es zur
Dafr werden aber symbo- Einfuhrung Waffeln, Glihuwein
fisch die Kerzen angezindet. undKinderpunsch,den die Scha-
November startet die ler der Jahrgangsstufe 10 der
Adventsaktion in der Fliesen- Nottulner Licbfrauenschule fir
ausstellung. Neben attrakt- ihre Abschiussfeler verkaufen.
ven VIP-Fliesenangeboten gibt  Fur die Kleinsten Giste wird
es bis zum 4. Dezember viele einMalwettbewerbveranstaltet.
schone Dinge von Dulmener unter dem Motto ,Nur im Dun|

Samstag wieder U3o-Party

An diesem Samstag, 30. Sep- Mast. Karten fir die Party gibt's
tember, findet wieder eine fiir zehn Euro (plus Vorver-
U30-Party im Kolpinghaus kaufsgebiihr) online tiber den
statt. Gemeinsam laden Klaus DULMENplus-Linktree (https://
Gockener (links) und Andreas linktr.ee/duelmenplus, siehe
Scheipers dazu ein, ab 20 Uhr QR-Code auf der Titelseite)
an der Party teilzunehmen. Fiir oder fiir 12 Euro an der Abend-
die Musik sorgt DJK Markus kasse.

Staunen und auch zu kaufen.  So soll die Adventszeit in die.
In dieser Zeit gt es 2um sem Jahr eine ganz besondere
Beispiel die Moglichkeit, den werden im Fliesenfachgeschaft
beriihmten _Gluhmann _von_ Arning.

vierfarbig

Foto: privat

Sonderpreis: 155,00 €

Sonderpreis: 450,00 €

i
FLIESENFACHGESCHAFT (S260C00>

ARNING%

Empter Weg 1 - 48249 Diilmen-Rorup
Telefon 0 25 48/416 - Fax 0 25 48/16 38
www.fliesen-arning.de

Paket L

1/2 Seite mit Anzeige

Grol3e:
5-spaltig 225,7 mm x 160 mm
vierfarbig

Sonderpreis: 750,00 €

Dein dm-Markt

eroffnet wieder w..1.k9m/g“s.
forteil”

am Donnerstag,
den 16.2.2023, um 8 Uhr
Das Team von Deinem dm-Markt

im Hiittenweg 7/im Ferno-Center
in Diilmen freut sich auf Dich

()

Ve

16.-18. Februar 2023

B
i g

dm-drogerie markt

! usgenommen sind Pfand, Mobilfurkouthaben, Geschenkiarien,

Stand: 82022

 Blche

\

Das dm-Team vom Hiittenweg ist sehr zufrieden mit dem Ergebnis der UmbaumaBnahmen. Wieder-

ersffnung ist am morgigen Donnerstag.

Wiedereroffnung am Hittenweg

Dilmener dm-Markt bietet viele Neuerungen im breiten Sortiment

Diilmen. Ob Schénheit, Gesund-
heit, Ernahrung oder Pflege - im
dm-Markt im Ferno-Center in
Dillmen bleiben keine Wiinsche
offen: Auf 520 Quadratmetern

Etwa 550 Produkte sind von der

dm-Marke dmBio. ,Bei uns gibt

es pflanzliche, proteinreiche,
o oder ‘

Foto: Reimund Menninghaus

Express-Abholung und die neue
Abholstation”, berichtet dm-
Filialleiterin Sandra Stehr. , Fir

Produkte”, sagt dm-Filialleiterin

die Express-Abholung  einfach
auf dm.de oder in der Mein

Paket XL

1/1 Seite mit Anzeige

Groél3e:
5-spaltig 225,7 mm x 322 mm
vierfarbig

Sonderpreis: 1.350,00 €

,Ein Fitnessparadies fir Frauen und Manner bei Tag und Nacht'

attuln/Senden. Das V8 Fitness
udio in Nottuln und Senden off-
t seine Turen nicht nur tagsilber,

indern bietet seinen Mitgliedern 1§

1nam 19, August auch ein einzig-
tiges Fitnesserlebnis bei Nacht
it einem umfangreichen An-
sbot an Trainingsmoglichkeiten,
nem separaten Damenbereich
1d einem breiten Kursprogramm
ird das V8 Fitness Studio zum ul-
mativen Fitnessparadies fir Jung
Al

n besonderes Highlight des Stu-
os st der groRzilgige Damenbe-
ich, der speziell auf die Bedirf-
sse und Wansche von Frauen
geschnitten ist. Hier finden sich
ne umfassende Auswahl an Trai-
ngsgeréten fr alle Muskelgrup-
n, darunter Geréte und Frei-
inteln fir ein gezieltes Training.
xsonders  hervorzuheben  sind
e speziellen Trainingsgerte von
autilus und Matrix, die ein effek-
tes Po-Training ermaglichen. Der
parat gestaltete Stretch-Bereich

v tion vereint,
Fir Liebhaber Kiassischer Krai
trainingsmethoden bietet das \
Fitness Studio sowohl eine Vielza
von Kraftmaschinen als auch ein¢
umfangreichen Freihantelbereic
an. Die Mitglieder haben sor
die Moglichket, ihr Training inc
"~ viduell und abwechslungsreich :
gestalten.

Abgerundet wird das umfangre
che Angebot des V8 Fitness St
dios durch ein breit gefachert
Kursprogramm. Hier finden rege
maRig Spinning, Bauch Beine P
rundet das Angebot fir die Damen  Bikes, die eine neue Dimension Chipkarten ausgestattet, wodurch Dance Fit, Body Shape, Core ar
ab und fordert die Flexibilitat und ~ des Cardiotrainings bieten. lastige Einstellungen entfallen und ~Stretch statt, um den Trainiere
Entspannung. Fir ein effektives Ganzkbrpertrai- ein persénliches Trainingserlebnis den eine Vielzahl von Fitnessku
Der Cardio-Bereich im V8 Fitness ning steht im V8 Fitness Studio gewahrleistet wird. Der groRzgi-  sen anzubieten.

Studio lasst die Herzen von Aus- der hochmoderne Milonzirkel zur ge Functional Bereich des Studios Das VA Fitness Studio Nottuln biet
daversportlern  hoherschlagen. Verfugung. Dieser Kraft-Ausdau-  bietet die Moglichkeit, neve Trai- somit ein vielseitiges und abwech
Hier stehen Laufbander, Cross- erZirkel erméglicht ein zeitspa- ningsformen zu entdecken und lungsreiches Trainingserlebnis f1
trainer, Fahrrader, Treppensteiger ~rendes Training von nur 30 Minu- die Grenzen des eigenen Konnens Frauen und Manner gleicherm
und Rudergerate zur Verfigung, ten und spricht sowohl Einsteger ~auszuloten. Hier wird zweimal wo- Ben. Hier finden Fitnessbegeister
um das Herz-Kreislauf-System zu als auch Fortgeschrittene an. Die chentlich Powercross angeboten, ~ alles, was das Herz begehrt, um ih
stirken und die Ausdauer zu ver- computergesteuerten Gerite des eine intensive Ganzkérperibung, Ziele zu erreichen und ein gesu
bessern. Ebenfalls finden sich Air Milonzirkels sind mit individuellen die Kraft, Ausdauer und Koordina- - des, aktives Leben zu filhren.

Hilttenweg 7 findet dort ein abwechslungs- Sandra Stehr. Ubrigens bietet dm-App den Warenkorb be- -
Im Ferno-Center reiches Angebot mit mehr als ,dm-drogerie markt insgesamt fiillen und online bezahlen. Drei f I t n e s s
48249 Dillmen 12500 Produkten Platz. An 28 verschiedene dm-Marken Stundenspater kann der Einkauf
oy B 200-2000 Uhr der insgesamt 14 Meter langen mit rund 4.500 Produkten aus fertig gepackt im dm-Markt im
dm~ & dmde Schonheitstheke wartet eine allen Sortimentsbereichen und Httenweg 7 an der neuen Ab- K“rsevenl Dieses Angenot l l nt
sl vielfiltige Auswahl an deko- garantiert zum giinstigen dm- holstation kontaktlos und ohne oiltfiir die a enlg
o, rativer Kosmetik: unter ande- Dauerpreis an. Dank den zwei Wartezeiten abgeholt werden. + 4 w I' G I ersten 50 Net-
ot 7 rem die beliebten dm-Marken neuen und modernen Selbst- Bei einer Bestellung ab 51 Pro- 0c en ra Is anmeldungen T il
s ,alverde  NATURKOSMETIK”, bedienungskassen, die jetzt dukten steht der Einkauf nach ralnlng

@ (oeneparoee

WER BIN ICH MENSCH
HIER KAUF 1CH EW

,Trend It up” und ,ebelin” oder
weitere  Marken wie ,LOré-
al Paris und lavera NATUR-
KOSMETIK".  Erweitert ~wird
das Angebot durch die Marken
,Neonail* und , ARDELL". Zudem
gibt es eine groBe Auswahl an
Bio-Lebensmitteln im dm-Markt.

die zwei klassischen Kassen er-
ganzen, kénnen Kundinnen und
Kunden noch komfortabler ein-
kaufen. ,In unserem dm-Markt
gibt es neben Produkt-Klassi-
kern, Neuheiten und wechseln-
den Saison-Artikeln auch tolle
Services, wie etwa die praktische

sechs Stunden zum Abholen
bereit.” — ,Wir bilden auch aus*,
ergénzt Sandra Stehr. ,Alle, die
das Wissen iiber die Produkte
mit kaufmannischen Tatigkeiten
verbinden méchten, konnen sich
unter dm-jobs.de informieren und
bewerben.”

+ BegriiBungsgeschenk

+ monatlich kiindbar!

Angehot gilt auch bei Onlineanmeldungen!

V8 fitness Nottuln GmbH - Beisenbusch 9-11 - 48301 Nottuln - 02509-9938444
V8 fitness Senden - Messinaweq 29 - 48308 Senden - 02597-6566
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NUTZEN SIE UNSERE LOKALEN

FOLLOWER FUR IHRE WERBUNG!

Rund 15.000 Follower: Wachstum 3,6%/Monat
Professional-Dashboard: Rund 1.000.000 Aufrufe im Monat

Stetiges Wachstum durch tdgliche lokale Berichterstattung

Anzeige
in der Story

Die Anzeige (24 h) wird
lediglich in unserer
Instagram-Story aus-
gespielt, ohne bezahlte
Werbeanzeige.

Hier wird die organische

Reichweite von DULMENplus
genutzt. Die Storyist,anders
als der Feedbeitrag, nur 24
Stunden sichtbar, hat aber
oft eine héhrere Reichweite.

Preis: 99,00 €

Anzeige
im Newsfeed

Die Anzeige (Beitrag) wird
lediglich auf unserem
Social-Media-Kandalen als
Feedbeitrag gepostet.

Hier wird die organische

Reichweite von DULMENpPlus
genutzt.

Preis: 149,00 €

Geteilter Beitrag
als Reel

Wir teilen ein fertiges
Reel an alle DULMENplus
Instagram-Follower.

Preis: 199,00 €

IHRE ANSPRECHPARTNER:

SOCIAL MEDIA

gultig ab 1. Januar 2026 - alle Preise zzgl. MwSt.

Erreichen Sie verstarkt die jingere
Altersgruppe (25-44 Jahre)

Advertising

(Professionelle Produktion eines Instagram-Videos)

60 Min - Besuch des Social-Media-Experten und
Content-Creators Freddy Allerdisse (Dreh im Unterneh-
men oder Verein)

ca. 60sec.-Reel. - Reel wird auf dem INSTA-Account
von DULMENplus, Agentur Allerdisse und des Kunden-
Accounts in einer Collab-Partnerschaft einmalig aus-
gespielt.

Das Reel steht im Anschluss zur freien Verfigung
und kann mit einer Quellenangabe und Angabe von

Copyright-Rechten verwendet werden.

Preis: 850,00 €

Sarah Béockenberg - (02594) 79934-20 | Sebastian EI-Saqqa - (02594) 79934-22 | anzeigen@duelmenplus.de
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O DIE LOKALHELDEN DES MONATS

D Compl b

60 Min - Besuch des Social-Media-Experten und
Content-Creators Freddy Allerdisse
(Dreh im Unternehmen oder Verein)

PR-Beitrag - (2,5 sp.| 145 mm)
in der Print-Ausgabe von DULMENplus mit Foto

ca. 30 Sec.-Reel. - Reel wird in der Woche vorher
auf dem INSTA-Account von DULMENplus,
Agentur Allerdisse und des Kunden-Accounts
einmalig ausgespielt

850,— € zzgl. MwSt.

IHRE ANSPRECHPARTNER:

SOCIAL MEDIA

gultig ab 1. Januar 2026 - alle Preise zzgl. MwSt.

Immer in der vierten bzw.
letzten Ausgabe eines Monats

Anzeige

DIE LOKALHELDEN DES MONATS

Diilmen (men). Einfacher
war es wohl noch nie, in
Diilmen aus drei Dutzend
Rebensaften seinen Lieb-
lingswein zu wahlen: In der
Mitte Oktober erdffneten
,Weinbar 4408 Ecke Coes-
felder StraBe/MarktstraRe
stehen den Gasten zwei
Selbstbedienungs-Auto-
maten zur Verfigung —
einer fir Rotwein, einer fiir
WeiR- und Roséwein.

In jedem Automat ste-
hen hinter Glas zwolf ge-
offnete Weinflaschen in
einer Atmosphdre aus
Stickstoff-Gas. Uber jeder
Flasche ein Display, das
den Namen des Weins an-
zeigt. Darunter drei Knop-
fe, mit denen verschiedene
Ausschank-Mengen  an-
gewadhlt werden kénnen:
ein Probierschluck, ein
kleines Glas, ein groRes
Glas. Einfach das Glas unter
den Auslauf halten, die ge-
wiinschte Menge driicken
— und schon pumpt der
Automat den Wein ins Glas.

,Man kann sich auf diese
Weise gut durch die Aus-

wahl probieren und dann

Weinbar 4408 trumpft mi

»Wein wihlen, Knopf driicken, genieBen!“ So funktio-

36 offene Tropfen testen

t zwei Self-Service-Automaten

-

niert das Weintesten in der Weinbar 4408 von Mathias

Arens (Foto).

seinen Favoriten als volle
Flasche fir den Tisch or-
dern oder mit nach Hause
nehmen”, sagt Inhaber
Mathias Arens.

Insgesamt stehen rund
50 Sitzplatze an Tischen,
Hochtischen und an der
Theke, an der es neben
Manufaktur-Bieren aus der
Flasche auch Bier vom Fass
gibt, zur Verfugung. ,Auf
Wunsch kann man bei uns
auch Schaumweine probie-
ren und auswahlen. Sie ste-
hen natiirlich nicht in den

Foto: Menninghaus

Selbstbedienungs-Auto-
maten”, erklart Mathias
Arens, der im Hauptberuf
in der chemischen Indus-
trie als Ausbildungsleiter
arbeitet und mit seiner
Weinbar 4408 mit seiner
Lebensgeféhrtign Carolin
Wiedenhaus kooperiert,
die nebenan das Mode-
geschaft Studio 3 betreibt.

Gedffnet hat die Wein-
bar mittwochs und don-
nerstags ab 15 Uhr sowie
freitags und samstags ab
11 Uhr.

Diilmen (men). ,Weih-
nachtsdeko kénnen wir,
sagt Gerrit Moubis und
zeigt bei sich im Garten-
center auf dem Quell-
berg auf die verschneite
Berglandschaft mit Ski-
lift. Diese selbstgebaute
Miniaturdarstellung hilft
den Kundinnen und Kun-
den des Gartencenters
in diesem Jahr erstmals,
beim Bummeln durch die
Ausstellung in (vor-)weih-
nachtliche Stimmung zu
kommen. ,Man kann sich
hier super vom Winter-
thema einfangen lassen”,
so Gerrit Moubis. ,Und
wahrend die Frau durch

den Laden schlendert
und sich von dem An-
gebot hier inspirieren

lassen kann, kénnen sich
die Herren der Schép-
fung in unser Café set-
zen und sich die Zeit mit
einer oder zwei frischen
Waffeln mit Kirschen und
Vanilleeis verstiRen.”
Derweil ist im Garten-
center  Moubis  alles
u bekommen, was
fir die Advents- und

‘Weihnachtlich hoch zehn )

Moubis Pflanzenhof bringt heimelige Stimmung ins Gemit
iy |

ift, die fir
decken vorhilt.
Weihnachtsdekoration zu
Hause nétig und angesagt
ist—Tannengrin, Advents-
kranze, Advent:

¢ s
ur-Berglandschaft im

die Augen etliches zu ent-
Foto: Sebastian El-Saqga

und auch Krippendar-
stellungen sind dort er-
héltlich. Bei dem Weih-

nacht kauf

Kerzen, Schleifen und
und und. Und natirlich
auch die Pflanzen, die
klassisch zum Advent ge-
héren wie beispielsweise
Weihnachtssterne.
Selbstverstéandlich gibt
es bei dem Gartencenter
auch Weihnachtsbaume —
ausschlieRlich Nordmann-
tannen — in den unter-
schiedlichsten  GroBen,

konnen sich die Kundinnen
und Kunden auch an hei-
Rem Glihwein bedienen.
,Den Gliihwein spen-
dieren wir. Das Geld, das
unsere Kundinnen und
Kunden in die Spendenbox
geben, flieRt ohne irgend-
einen Abzug eins zu eins
an die Initiative Hilfe fur
Senegal‘”, erkldrt Inhaber
Gerrit Moubis. /

Diilmen. Ein Name, der fiir
kreative, authentische Inhal-
te steht, sorgt fiir frischen
Wind in der Unternehmens-
kommunikation:  Freddy
Allerdisse. Mit seiner Agen-
tur M kkunst — (ab

handverlesen und redak-
tionell begleitet. Im Fokus
steht dabei eine moderne
und véllig neue Form der
medialen Présentation. Das
Ergebnis: Keine langweiligen

ilme, sondern dyna-

Januar Agentur ALLERDISSE)
—hatersichin ganz Deutsch-
land einen Namen gemacht.
Ob fir den gréRten Medien-
konzern Europas RTL oder
den lokalen Fliesenleger
aus Rorup, Allerdisse steht
fir  Social-Media-Inhalte,
die begeistern. Besonders
seine knackigen Kurzvideos,
die den Arbeitsalltag und
die Geschichten seiner
Kunden authentisch dar-
stellen, haben fir Millionen
Klicks gesorgt. Dabei ist dies
wortlich zu nehmen, mit
seiner  Social-Media-Flat-
rate fur Kunden aus ganz
Deutschland sind mittler-
weile 300 Millionen Aufrufe
entstanden.

Ab sofort kooperiert
Allerdisse mit DULMENplus,
um die Unternehmen seiner
Heimatregion ins Rampen-
licht zu riicken. RegelmaRig
werden drei Unternehmen

mische Kurzvideos, die auf
Social Media performen
und gleichzeitig die lokale
Identitét starken.

Fir Unternehmen aus
Diilmen und Umgebung
bietet sich jetzt die ein-
malige Chance, Teil dieses
innovativen Formats zu
werden. leden Monat wahlt
die Redaktion von DULMEN-
plus in  Zusammenarbeit
mit Allerdisse drei Unter-
nehmen aus, die mit Con-
tent-Produktion im Hoch-
kant-Format und nur fiir
Instagram sowie redaktio-
nellen Beitragen vorgestellt
werden.

Warum
mitmachen?
Die Kom-
bination
aus  pro-
fessio-
neller
Video-Pro-

Mit Freddy an die Spitze!

Freddy Allerdisse und DULMENplus sorgen fijr Reichweite

duktion und lokaler Bericht-
erstattung st einzigartig.
Unternehmen profitieren
von der Reichweite auf So-
cial Media sowie der festen
Verankerung in der regio-
nalen Community. ,Unsere
Videos sind keine Werbung
im klassischen Sinne. Sie zei-
gen einen wahrlich authen-
tischen Blick auf das Unter-
nehmen, ohne Floskeln und
mit viel Ndhe zu den Ge-
schichten, erklart Allerdis-
se. Zu sehen sind die Videos
bei Instagram freddyseine-
welt und duel I

Diilmen. Der groBe Winkel-
schleifer spriiht einen
leuchtenden Strahl Fun-
ken, als einer der jungen
Azubis mit der rotierenden
Trennscheibe den Stahl be-
arbeitet. Freddy Allerdisse
fangt diesen Moment fiir
seinen Reel ein, mit dem er
das 180 Mitarbeiter starke
Unternehmen HAZEMAG
vorstellt.

,Wir suchen fiir August
2025 noch weitere Auszu-
bildende - fir den tech-
nischen Bereich, fiir den
k annisch Bereich

sowie fir den gewerb-
lichen Bereich — sprich: die
Montage der Maschinen
hier bei uns*, sagt Christian
Jasper, Leiter der Personal-
abteilung der HAZEMAG
GmbH.

Es gibt eine Reihe Argu-
mente, warum es fir junge
Leute attraktiv ist, eine
Ausbildung bei HAZEMAG
zu machen. So etwa die
Arbeitszeit: ,Wir haben
eine 35-Stunden-Woche
hier im Betrieb — und die
Bezahlung orientiert sich

am Tarifvertrag der IG

(Attraktiver Arbeitgeber

HAZEMAG GmbH hat Ausbildungsplatze 2025 zu vergeben

AR

der Firma
Pl

Freddy filmte in der Ferti|
HAZEMAG unter diesen
satz.

Metall“, erkldrt Christian
Jasper.

Attraktiv sind  zudem
folgende Dinge: ,Wir von
der Firma bernehmen die
Fahrtkosten unserer Azubis
zur Berufsschule und be-
zahlen die Vorbereitungs-
kurse vor den Prifungen.
‘Wer zu uns kommt, schatzt
die familiare Atmosphare
und das Training on the job,
direkt im Tagesgeschaft”,
so Christian Jasper. ,All-
gemein sind die Uber-
nahmequoten hier sehr

Foto: Sebastian El-Saqaa

hoch*, so Christian Jasper.

Ein weiteres Schmanker|
fur die Azubis und Mit-
arbeiter ist das Angebot
einer  subventionierten
Mitgliedschaft bei Hanse
Fit. ,32 Euro pro Monat
zahlt die Firma, 20 der Mit-
arbeiter. Dafiir kann man
in den verschiedensten
Fitness- und Gesundheits-
Studios in Dulmen trainie-
ren und téglich drei Stun-
den im Sportbereich des
diib schwimmen®, so Chris-

tian Jasper.

Jetzt bewerben: Die DULMENDplus-Medienabteilung berit Sie gerne: anzeigen@duelmenplus.de oder 02594-7993420

Sarah Béockenberg - (02594) 79934-20 | Sebastian EI-Saqqa - (02594) 79934-22 | anzeigen@duelmenplus.de
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Visitenkarte
2 Spalten /50 mm
(88,7 mm x50 mm)
50,00 € zzgl. MwSt.*

1/1 Seite
5 Spalten / 322 mm
(225,75 mm x 322 mm)
299,00 € zzgl. MwSt.*

1/2 Seite
5 Spalten / 160 mm
(225,75 mm x 160 mm)
199,00 € zzgl. MwSt.*

IHRE Anzelge auf ePaper-PLUS-Seiten

IHRE ANSPRECHPARTNER:

>>> uns:.errelch.en w.ochterTIlch. welg tolle Geschichten, die es aus Sarah Béckenberg - (02594) 79934-20
Platzgrinden nicht immer in die Print-Ausgabe schaffen. Sebastian El-Saqqa - (02594) 79934-22
Diese Storys veréffentlichen wir ausschlieBlich auf unseren anzeigen@duelmenplus.de
ePaper-PLUS Seiten. Nutzen Sie diese Seiten fur Inre Werbung

zum ONLINE-Preis Fur weitere GréBen und Formate

stehen wir Ihnen gern zur Verfiigung.

*zzgl. Erstellung der Anzeige, sofern Sie keine fertige Anzeigenvorlage bereitstellen.
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New # Loty

DULMENplus ist eine neue Wochenzeitung fur den Bereich Dilmen und Dulmener Ortsteile. 22.000 Zeitungen werden jeden Samstag an alle Haushalte
und offentliche Auslagestellen geliefert.

242 Dokumente | 389.316 Aufrufe | duslmenp ook | Instagram

[ Sortieren nach ~

Geht auf: www.duelmenplus.de

DU LMENDplus =‘ DU LMEN plus 2.Y te DULMENER iz =‘ DU LMEN plus
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Reiter E-Paper 6ffnen
und Digital-Abo aufrufen

Mail-Adresse eintragen und bestdatigen

Mail-Postfach 6ffnen
und Adresse bestdtigen

DULMENpIus vom 15. November 2... DULMENpIus vom 8. November 20... Dulmener Winter 2025 DULMENpIus vom 1. November 20...
duelmenplus duelmenplus duelmenplus duelmenplus

JEDEN Samstag punktlich, trocken : /
und mit mehr Inhalt im Mail-Postfach d

Auch die enthaltenen Beilagen sind abrufbar
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TECHNISCHE DATEN
SATZSPIEGEL

225,7 mm - 322 mm hoch
1/1 Seite = 1.610 mm
SPALTENBREITE (INNEN)
1-spaltig = 43,00 mm
2-spaltig = 88,70 mm
3-spaltig= 134,30 mm
4-spaltig= 180,00 mm
S5-spaltig= 225,70 mm
MINDESTHOHE

10 mm

DRUCKVERFAHREN

Offset-Rotationsdruck
nach ISO 12647-3

DATEIFORMATE

PDF/EPS/JPG

mit eingebundenen Schriften bzw.
Schriften in Pfade gewandelt
BILDDATEN-MINDESTAUFLOSUNG
Farb- und Graustufen 225 dpi,
Strich 600 dpi

LINIENSTARKE

> 0,3 Punkt

NEGATIVSCHRIFT

> 8 Punkt in halbfett

GESAMT-FARBAUFTRAG
max. 240 %

Bitte keine RGB-, LAB- und Duplex-Daten,

Pantone- oder eigene Zielfarbprofile verwenden.

TECHNISCHE DATEN - DATENUBERMITTLUNG

RASTERTONWERTE
Licht mind. 10 %
Tiefe max. 85 %

BEILAGEN-LIEFERANSCHRIFT

Grafschafter Nachrichten GmbH
Coesfelder Hof 2 - 48527 Nordhorn

Frachtfreie Anlieferung:

Mo.-Do. 08.00-17.00 Uhr

Fr. 08.00 - 13.00 Uhr

Letzter Anlieferungstermin: drei Tage
frihestens: acht Tage vor Erscheinungs-
termin

DATENUBERMITTLUNG

Bitte senden Sie keine offenen Dateien.
Wir Ubernehmen keine Verantwortung
fUr die Weiterverarbeitung und den Druck
von Anzeigen und Grafiken, die in offenen
Dokumenten gestaltet und an uns gesandt
wurden.
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TECHNISCHE ANGABEN

1. Héchstgewicht auf Anfrage beim Verlag (Katalogverteilung)

2. Format: Mindestformat ist DIN A6 (105 mm x 148 mm),
Hochstformat 230 x 320 mm (gréBere Formate kénnen ver-
wendet werden, wenn sie auf das Héchstformat gefalzt sind)

3. Einzelblatter im Format DIN Aé durfen ein Flachengewicht
von 170g/m? nicht unterschreiten. Einzelblatter mit Formaten
groéf3er als DIN A6 bis DIN A4 mussen ein Fldchengewicht von
mindestens 120g/m? aufweisen. GroéBere Formate mit einem
Fldchengewicht von mindestens 60 g/m? sind auf eine GrofRe
im Bereich DIN A4 zu falzen.

4. Mehrseitige Beilagen: Beilagen im jeweils méglichen Maxi-
malformat mUssen einen Mindestumfang von 8 Seiten haben.
Bei geringerem Umfang (4 und 6 Seiten) ist ein Fldchenge-
wicht von mindestens 120 g/m? erforderlich oder diese Beila-
gen sind nochmals zu falzen.

5. Falzarten: Gefalzte Beilagen mussen im Kreuzbruch, Wick-
el- oder Mittelfalz verarbeitet sein. Altar- oder Leporellofalz
kbnnen schwerwiegende Probleme verursachen und sind
deshalb nicht zu verarbeiten. Mehrseitige Beilagen mit For-
maten grofBer als DIN A5 (148 mm x 210 mm) mussen den Falz
an der langen Seite haben.

6. Beschnitt: Alle Beilagen mussen rechtwinklig und format-
gleichgeschnitten sein. Beilagen durfen am Schnitt keine Ver-
blockung durch stumpfe Messer aufweisen.

7. Angeklebte Produkte (z. B. Postkarten): Postkarten sind
in der Beilage grundsdtzlich innen anzukleben. Sie mussen
dabei bundig im Falz zum Kopf oder Ful3 der Beilage angeklebt
werden. Es sollte keine Punkt-, sondern nur Strichleimung an-
gewendet werden. Die maschinelle Verarbeitung von Beilagen
mit Sonderformaten ist ohne vorherige technische Prifung
durch den Verlag nicht méglich.

8. Mehrteilige Beilagen mussen bei Belegung der Postauflage
geheftet sein, andernfalls fallen doppelte oder mehrfache
Postgebuhren an.

9. Begleitpapiere: Aus dem Lieferschein und der Kennzeich-
nung der Palette (Palettenkarte) haben hervorzugehen: Auf-
tragsnummer des Verlags, zu belegendes Objekt und zu be-
legende Ausgaben, Erscheinungstermin, Auftraggeber der
Beilage, Beilagentitel oder Artikelnummer bzw. Motiv, Absend-
er und Empfdnger, Anzahl der Paletten, Gesamtstlckzahl der
gelieferten Beilagen, StlUckzahl der Beilagen je Palette.

SONSTIGE ANGABEN

1. Beilagenauftrdge werden mit der Ublichen Sorgfalt erledigt. Ein
Anspruch auf Minderung oder Schadenersatz entfallt, wenn mehrere
Beilagen zusammenhaften und einem Zeitungsexemplar beigeflgt
werden, wenn Beilagen bei der Zustellung aus den Zeitungen herausfall-
en oder deren Sauberkeit durch den Einlegevorgang leidet.
Platzwlnsche sind nicht méglich.

2. Beilagen kénnen nicht gleichzeitig mit der Zeitung gedruckt werden,
durfen im Umbruch und Druck nicht zeitungsdhnlich sein und keine
Fremdanzeigen enthalten.

3.Auch beibestdatigten Terminenistder Auftragerst endgultigangenom-
men, wenn der Verlag wenigstens funf Tage vor Beilegung ein Muster der
Beilage prufen konnte.

4. Der Verlag behdalt sich die Ablehnung oder Héherberechnung des Auf-
trages vor, wenn Beilagen fur zwei oder mehr Firmen werben.

5. Teilbelegungen sind méglich, allerdings nur in zusammenhdngenden,
kompletten Tourblécken. In diesen Fallen wird jedoch keine Gewdahr dafur
Ubernommen, dass das Zielgebiet ausschliel3lich und allein erfasst wird.
Bei Teilbelegungen behdlt sich der Verlag auBerdem ein Schieberecht
vor, dies gilt auch fur bereits schriftlich bestdatigte Beilagenauftrage.

6. Eine Alleinbelegung sowie Konkurrenzausschluss kdnnen nicht
eingerdumt werden. Liegen fur einen Tag mehrere Beilagenauftrage
vor, mUssen die Prospekte ineinander gesteckt der Zeitung beigeflgt
werden, und zwar jeweils die gréRere in die kleinere Beilage. Bei gleich
grofBen Prospekten an einem Tag wird die Beilage nach aulBen gelegt, die
zuerst disponiert wurde. Erscheinen am Beilegungstag verlagseigene
Supplements im Zielgebiet, kénnen die Beilagen auch dort eingelegt
werden.

7. Die Veroéffentlichung eines kostenlosen redaktionellen Beilagenhin-
weises liegt im Ermessen des Verlages und gilt nicht als Auftragsbe-
standteil.

8. Fur die ordnungsgemdf3e Anlieferung von Beilagen hat der Auftragge-
ber zu sorgen. Genaue Uberprifung der Prospekte ist nicht moglich. Es
werden nur Stichproben gemacht.

9. Warenproben kdnnen nicht beigelegt werden.
10. Dispositionen kénnen nur ein Jahr im Voraus angenommen werden.

11. Die Kosten fur eine notwendige technische Weiterverarbeitung vor
dem Einlegen tragt der Auftraggeber.

12. Reklomationen mussen unverzuglich, spdtestens innerhalb 48
Stunden nach Verteilung, geltend gemacht werden.

PROSPEKTBEILAGEN

ANFORDERUNGEN

MINDESTFOMAT:

DIN A6 (105 x 148 mm)

HOCHSTFORMAT: 230 x 320 mm

So kénnen wir lhre Beilage nicht verarbeiten:

N
N

Altarfalz

NCT—

—_—

Papier zu dunn,
Klammerung
tragt auf

A

>

Einlage nicht
bdndig eingeklebt

/E\-/i\

Lepbrelléfolz

mangelhafte
Verarbeitung

Postkarten-

anbringung wie
folgt méglich:

R
2
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1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschdftsbedingungen ist der Vertrag Uber die Veréffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in
einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingeréiumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste An-
zeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht
wird.

3. Bei AbschlUssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbar-
ten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu ver-
treten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsdch-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die
Erstattung entfdllt, wenn die Nichterfullung auf héherer Gewalt im Risiko-
bereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen in
gleicher Weise wie Anzeigen-Millimeter einbezogen.

6. Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plgtzen der Druckschrift erfolgt dann,
wenn der Auftraggeber erkldrt hat, dass die Anzeige oder Fremdbeilage in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pl&tzen
der Druckschrift erscheinen soll und dies vom Verlag schriftlich bestétigt
worden ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den
Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer
redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als sol-
che vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich kenntlich gemacht. Der fur
die Kenntlichmachung erforderliche Raum ist Teil der Anzeige und geht in die
zu bezahlende Abnahmemenge ein.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrdge - auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlichen, sach-
lich gerechtfertigten Grundsdtzen des Verlages abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstéBt oder der-
en Veroffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auf-
tréige, die bei Geschdftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgege-
ben werden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und dessen Billigung bindend. Beilagen, die durch For-
mat oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zei-
tung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unver-
zUglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fur
erkennbar ungeeignete oder beschddigte Druckunterlagen fordert der Ver-

lag unverzUglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die flr den belegten
Titel Ubliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gege-
benen Mdéglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem
oder bei unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsmind-
erung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nurin dem Ausmal3, in dem
der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Ruckgdngigmachung des Auftrages. - Schadensersatzanspriiche aus
positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und un-
erlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - aus-
geschlossen; Schadensersatzanspriche aus Unmdglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und
auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Alle
Haftungsausschllsse und Haftungsbeschrdnkungen bei Schadenser-
satzansprichen gelten nicht bei Verletzung wesentlicher Vertragspflichten
sowie im Falle von Vorsatz und grober Fahrldssigkeit des Verlegers, seines
gesetzlichen Vertreters und seines Erfullungsgenhilfen. Eine Haftung des Ver-
lages fur Schéden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt
unberUhrt. Im kaufmdannischen Geschdaftsverkehr haftet der Verlag darlber
hinaus auch nicht fur grobe Fahrldssigkeit von Erflllungsgehilfen; in den
Ubrigen Fdllen ist gegentber Kaufleuten die Haftung fur grobe Fahrléssigkeit
dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Héhe des be-
treffenden Anzeigenentgeltes beschrdnkt. - Reklamationen mUssen - auf3er
bei nicht offensichtlichen Mdngeln - innerhalb vier Wochen nach Veréffent-
lichung der Anzeige schriftlich - bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucher
i.Sv.§ 13 BGBiist, in Textform (§ 126b BGB) - geltend gemacht werden.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auf-
traggeber trdgt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtickgesandten
Probeabztge. Der Verlag berUcksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm inner-
halb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art
der Anzeige Ubliche, tatsdchliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde
gelegt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfuhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurickstellen und/
oder fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen be-
grundeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Er-
scheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspringlich vereinbar-
tes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrdge abhéngig zu machen.

14. Der Verlag liefert auf Wunsch ab einem Anzeigenvolumen von 100mm
einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang der Anzeige dienen als Be-
leg der Andruck des erschienenen Motivs, Anzeigenausschnitte, Belegseiten
oder vollsténdige Belegnummern, auch in digitaler Form (PDF, E-Paper usw.).
Zusatzliche Belege kénnen nur gegen einen Unkostenbeitrag erstellt werden.

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Verdffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten fur die Anfertigung bestellter Vorlagen und Zeichnungen sowie fur
vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.
16. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber mehrere
Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertions-
jahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittliche
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn
sie bei einer Auflage bis 50.000 Exemplaren 20 v. H.100.000 Exemplaren 15
v. H. 500.000 Exemplaren 10 v. H. bei einer Auflage Uber 500.000 Exemplaren
5 v. H. betrdgt. - Dartber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungs-
anspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Veroffentlichung der Anzeige oder vor Verteilung der Beilage vom Vertrag
zurucktreten konnte.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzei-
tige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns
an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem
normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden
vier Wochen aufbewahrt. - Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlck, ohne
dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter
das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im
erklérten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige
Format DINA4 (Gewicht 1.000 g) Uberschreiten, sowie Waren-, Blcher-, Kata-
logsendungen und Pé&ckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und
werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung
kann jedoch ausnahmsweise fir den Fall vereinbart werden, dass der Auf-
traggeber die dabei entstehenden GebUhren/Kosten Gbernimmt.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrags.

19. Erfullungsort ist Dulmen. Im Geschdaftsverkehr mit Kaufleuten, juris-
tischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand Dulmen. Soweit Anspriche
des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestim-
mt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist
der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat
der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewoéhnli-
chen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.




=p DULMENDpIus

a) Auftrége werden jeweils im Namen der Firma DULMENplus Verlag GmbH
(Verlag”) abgeschlossen.

b) Bei mUndlich oder telefonisch aufgegebenen Anzeigen, Termin- und Ausgaben-
énderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen sowie Druckvorlagendbertra-
gung per digitalem Datentransfer Gbernimmt der Verlag fur Ubermittiungsfehler
keine Haftung.

c) Sind in der Anzeigenpreisliste Titel oder sonstige Verlagsdruckschriften mit
eigenen Preisen aufgefuhrt, so ist fur jede Ausgabe oder Ausgabenkombination
ein besonderer Anzeigen- bzw. Beilagenabschluss zu tdtigen. Liegt ein Abschluss
fur die Gesamtausgabe vor, so wird bei Belegung von Bezirksausgaben der sich
aus dem Gesamtausgabenabschluss ergebende Nachlass gewdhrt; die hierauf
entfallenden Mengen zdhlen bei der Errechnung der Abnahmemenge (Gesamt-
ausgabenabschluss) nicht mit. Beim Anzeigendoppel geht in die Berechnung der
Jahres-mm-Summe nur die einfache mm-Anzahl der Anzeige ein, bzw. gilt ein An-
zeigendoppel bei der Berechnung der Jahres-Anzeigenmenge als eine Anzeige.
Die Uber nationale Vermarkter geschalteten Anzeigen werden bei der Gewdhrung
von Rabatten durch den Verlag nicht bertcksichtigt. Das durch die Anzeigen-
strecken erzielte Volumen wird nicht dem Abschlussvolumen fur die Mengen-
bzw. Malstaffel zugerechnet. Die errechneten Streckenpreise sind nicht weiter
abschlussrabatt-, jedoch AE-provisionsfdhig.

d) Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsdchlichen
Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er
zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste
zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der Anspruch auf rlickwirkenden
Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf der Jahres-
frist geltend gemacht wird.

e) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prifung der Anzeigentexte die
geschaftsubliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftrag-
gebern irregefthrt oder getduscht wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauf-
trages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veréffentlichung einer Gegen-
darstellung, die sich auf tatsdchliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige
bezieht, zutragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils gultigen Anzeigentarifs.
f) Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur den Inhalt und die rechtliche Zu-
lGissigkeit der fUr die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen.
Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die
diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages gegen den Verlag erwachsen.

g) Anspruche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann ausgeschlos-
sen, wenn der Werbungtreibende die Mdglichkeit hatte, vor Drucklegung der
ndchstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinzuweisen. Der Vergltungsanspruch
des Verlages bleibt unberdhrt.

h) Auftrdge fur Empfehlungsanzeigen von Firmen des im Verbreitungsgebiet
ansdssigen Handels und Handwerks, worunter auch selbststdndig werbende
Filialbetriebe fallen, werden zum Direktpreis berechnet. Verkaufsagenturen, Ver-
kaufsstellen und Zweigniederlassungen von Uberregionalen Verkaufsorganisa-
tionen, deren Insertion zentral verwaltet wird, sind keine ortsanséssigen Handels-
firmenim Sinne der Preisliste. Das Entscheidungsrecht darlber hat ausschlieBlich
der Verlag. Auf den Direktpreis kann keine Mittlervergltung gewdhrt werden.

i) Der Auftraggeber erklért sich damit einverstanden, dass die Anzeige (auch) in
Online-Diensten erscheint.

j) Fur Jahresabschlisse ab 150 000 Millimeter und mehr sind Sondervereinbarun-
genmaglich. Fur Verlagsbeilagen, 6rtlich begrenzte Anzeigen und Sonderveréffen-
tlichungen (Kollektive) kdnnen abweichende Preise vereinbart werden.

Auch im Ubrigen behéilt sich der Verlag die Gewdhrung von Rabatten vor.

k) Fur die Belegung einer Kombination ist eine einheitliche AnzeigengréBe Voraus-
setzung. AuBerdem wird die Erscheinung in der gleichen Kalenderwoche zugrunde
gelegt.

I) Bei blatthohen Anzeigen wird die volle Satzspiegelhéhe berechnet.

m) Etwaige Anderungen oder Stornierungen sind schriftlich - bzw. soweit der Auf-
traggeber Verbraucher i.Sv. § 13 BGB ist, in Textform (§ 126b BGB) - mit genauer
Angabe des Textes oder der Ausgabe spdtestens bis zum Anzeigenschluss, bei
Beilagenauftrégen wenigstens é Tage vor dem Streutermin zu Gbermitteln.

Bei Abbestellungen gehen gegebenenfalls bereits entstandene Herstellungs-
oder Vorbereitungskosten zu Lasten des Auftraggebers.

n) Bei Insolvenzen und gerichtlichen Vergleichen entfdllt jeglicher Nachlass. Im
Falle einer Klage wird der auf die streitgegensténdliche Forderung gewdhrte
Nachlass wieder belastet.

o) Eine Provision wird nur an die vom Verlag anerkannten Werbemittler vergtet.
Voraussetzung ist, dass der Auftrag unmittelbar vom Werbemittler erteilt wird
und Texte bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden. Die Werbe-
mittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen
und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages
zuhalten. Die vom Verlag gewdhrte Mittlervergltung darf an die Auftraggeber
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Fir die Vermittlung von Auftra-
gen privater Auftraggeber wird eine Mittlervergiitung nicht bezahlt.

p) Bei Anderungen der Preisliste oder der Geschdftsbedingungen treten die neu-
en Bedingungen auch fur laufende Auftrdge sofort in Kraft.

q) Der Verlag behdlt sich vor, die Verdffentlichung von Sammelanzeigen abzuleh-
nen.

r) Kann infolge von StreikmaBnahmen innerhalb oder auBerhalb des Verlages ein
Anzeigenauftrag/Beilagenauftrag nicht zu dem Termin ausgefihrt werden, der
mit dem Auftraggeber vereinbart war, so ist der Verlag berechtigt, den Auftrag in
der ndchst erreichbaren Ausgabe auszufihren. Der Auftraggeber kann aus der
Verschiebung des Ausfihrungszeitpunkts keinerlei Méngel-/Gewdhrleistungs-
anspriche herleiten. Ein Ausgleichsanspruch des Auftraggebers besteht nur
insoweit, als die Anzeige zu dem tatséchlichen Erscheinungstermin weniger ge-
kostet hatte als an dem vereinbarten Termin.

s) Bei Beilagenauftragen kénnen Gewdhrleistungsanspriche nicht allein daraus
abgeleitet werden, dass in einzelnen Exemplaren der Druckschrift die Beilage (z.B.
infolge technischer Probleme oder Trdgerverschulden) fehlt oder mehrfacheinge-
legt ist. Gewdhrleistungsanspriche entstehen erst dann, sofern und soweit die
Beilage in mehr als 10 % der Auflage fehlt.

t) Der Auftraggeber ist zur unverziglichen Uberprifung der ihm Ubersandten
Rechnungen, Gutschriften, Bonusabrechnungen usw. verpflichtet. Reklama-
tionen mussen innerhalb von vier Wochen nach Eingang der jeweiligen Schrift-
stlicke schriftlich - bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucher iSv. § 13 BGB ist,
in Textform (§ 126b BGB) - geltend gemacht werden, ansonsten gelten sie als
akzeptiert. Gegen Zahlungsanspriche des Verlages kann der Werbungtreibende
nur mit unbestrittenen oder rechtskrdftig festgestellten Gegenforderungen
aufrechnen. )

u) Der Kunde erklért sich mit der Ubersendung elektronischer Rechnungen per
E-Mail einverstanden.

v) Der Verlag ist weder verpflichtet noch bereit, an Streitbeilegungsverfahren vor
einer Verbraucherschlichtungsstelle teilzunehmen.

w) Fur alle Anzeigenauftrdge gelten die Allgemeinen und Zusdtzlichen

ZUSATZLICHE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Geschéftsbedingungen. Die Zusétzlichen Geschdaftsbedingungen gehen
im Zweifelsfallenden Allgemeinen Geschdaftsbedingungen vor. Weichen
Auftrag oder die ihm vom Auftraggeber zugrunde gelegten Bedingungen
von den Allgemeinen oder Zusdtzlichen Geschdaftsbedingungen des Ver-
lages ab, so gelten die Bedingungen des Verlages, wenn nicht der Auftrag-
geber binnen sechs Tagen seit Auftragsbestdtigung durch den Verlag
schriftlich - bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucher i.Sv.§ 13 BGB ist, in
Textform (§ 126b BGB) - widerspricht.

ZUSATZLICHE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR DIE DIGITALE
UBERMITTLUNG VON DRUCKUNTERLAGEN FUR ANZEIGEN

I) Digitale Druckunterlagen sind solche, welche per Datentréger (z. B. CD-
ROM, USB-Stick), direkt oder indirekt per Ferntbertragung (z. B. ISDN,
Bluetooth) an den Verlag papierlos Gbermittelt werden.

I) Unerwlnschte Druckresultate (z. B. fehlende Schriften, falsche Ras-
terweite), die sich auf eine Abweichung des Kunden von den Empfehlun-
gen des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen
zurlckfthren lassen (siehe ,Datentbermittlung” in dieser Preisliste),
fuhren nicht zu Gewdhrleistungsansprichen, insbesondere zu keinem
Preisminderungsanspruch.

lll) Fur die Ubertragung von digital Ubermittelten Druckvorlagen durfen
nur geschlossene Dateien mit inkludierten Schriften verwendet werden,
also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Méglichkeit der
Veré&nderung hat. Offene Dateien, z. B. Dateien, welche unter Corel Draw,
QuarkXPress, Freehand usw. gespeichert wurden, kdnnen vom Verlag nicht
weiterverarbeitet werden. Der Verlag kann bei offenen Dateien fur die in-
haltliche Richtigkeit nicht in Anspruch genommen werden.

IV) Bei der Ubermittlung von mehreren zusammengehérenden Dateien
hat der Kunde daflr Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines
gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden.
V) Digital Ubermittelte Druckvorlagen fur Farbanzeigen kénnen nur mit
einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverldssig verarbeitet werden.
Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, der Kunde kann
hieraus keinerlei Gewdhrleistungrechte geltend machen, insbesondere
keinen Preisminderungsanspruch. )

VI) Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckunterla-
gen daflr Sorge zu tragen, dass die Gbermittelten Dateien frei von evtl.
Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm Gbermittelten Datei
Computerviren, wird diese Datei sofort geléscht, ohne dass der Kunde
hieraus Anspruche geltend machen kénnte. Der Verlag behdlt sich zudem
vor, den Kunden auf Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch
solche durch den Kunden infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden
entstehen.

Stand: April 2021




