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NUTZEN SIE UNSERE LOKALEN

FOLLOWER FUR IHRE WERBUNG!

Rund 15.000 Follower: Wachstum 3,6%/Monat
Professional-Dashboard: Rund 1.000.000 Aufrufe im Monat

Stetiges Wachstum durch tdgliche lokale Berichterstattung

Anzeige
in der Story

Die Anzeige (24 h) wird
lediglich in unserer
Instagram-Story aus-
gespielt, ohne bezahlte
Werbeanzeige.

Hier wird die organische

Reichweite von DULMENplus
genutzt. Die Storyist,anders
als der Feedbeitrag, nur 24
Stunden sichtbar, hat aber
oft eine héhrere Reichweite.

Preis: 99,00 €

Anzeige
im Newsfeed

Die Anzeige (Beitrag) wird
lediglich auf unserem
Social-Media-Kandalen als
Feedbeitrag gepostet.

Hier wird die organische

Reichweite von DULMENpPlus
genutzt.

Preis: 149,00 €

Geteilter Beitrag
als Reel

Wir teilen ein fertiges
Reel an alle DULMENplus
Instagram-Follower.

Preis: 199,00 €

IHRE ANSPRECHPARTNER:

SOCIAL MEDIA

gultig ab 1. Januar 2026 - alle Preise zzgl. MwSt.

Erreichen Sie verstarkt die jingere
Altersgruppe (25-44 Jahre)

Advertising

(Professionelle Produktion eines Instagram-Videos)

60 Min - Besuch des Social-Media-Experten und
Content-Creators Freddy Allerdisse (Dreh im Unterneh-
men oder Verein)

ca. 60sec.-Reel. - Reel wird auf dem INSTA-Account
von DULMENplus, Agentur Allerdisse und des Kunden-
Accounts in einer Collab-Partnerschaft einmalig aus-
gespielt.

Das Reel steht im Anschluss zur freien Verfigung
und kann mit einer Quellenangabe und Angabe von

Copyright-Rechten verwendet werden.

Preis: 850,00 €

Sarah Béockenberg - (02594) 79934-20 | Sebastian EI-Saqqa - (02594) 79934-22 | anzeigen@duelmenplus.de
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O DIE LOKALHELDEN DES MONATS

D Compl b

60 Min - Besuch des Social-Media-Experten und
Content-Creators Freddy Allerdisse
(Dreh im Unternehmen oder Verein)

PR-Beitrag - (2,5 sp.| 145 mm)
in der Print-Ausgabe von DULMENplus mit Foto

ca. 30 Sec.-Reel. - Reel wird in der Woche vorher
auf dem INSTA-Account von DULMENplus,
Agentur Allerdisse und des Kunden-Accounts
einmalig ausgespielt

850,— € zzgl. MwSt.

IHRE ANSPRECHPARTNER:

SOCIAL MEDIA

gultig ab 1. Januar 2026 - alle Preise zzgl. MwSt.

Immer in der vierten bzw.
letzten Ausgabe eines Monats

Anzeige

DIE LOKALHELDEN DES MONATS

Diilmen (men). Einfacher
war es wohl noch nie, in
Diilmen aus drei Dutzend
Rebensaften seinen Lieb-
lingswein zu wahlen: In der
Mitte Oktober erdffneten
,Weinbar 4408 Ecke Coes-
felder StraBe/MarktstraRe
stehen den Gasten zwei
Selbstbedienungs-Auto-
maten zur Verfigung —
einer fir Rotwein, einer fiir
WeiR- und Roséwein.

In jedem Automat ste-
hen hinter Glas zwolf ge-
offnete Weinflaschen in
einer Atmosphdre aus
Stickstoff-Gas. Uber jeder
Flasche ein Display, das
den Namen des Weins an-
zeigt. Darunter drei Knop-
fe, mit denen verschiedene
Ausschank-Mengen  an-
gewadhlt werden kénnen:
ein Probierschluck, ein
kleines Glas, ein groRes
Glas. Einfach das Glas unter
den Auslauf halten, die ge-
wiinschte Menge driicken
— und schon pumpt der
Automat den Wein ins Glas.

,Man kann sich auf diese
Weise gut durch die Aus-

wahl probieren und dann

Weinbar 4408 trumpft mi

»Wein wihlen, Knopf driicken, genieBen!“ So funktio-

36 offene Tropfen testen

t zwei Self-Service-Automaten

-

niert das Weintesten in der Weinbar 4408 von Mathias

Arens (Foto).

seinen Favoriten als volle
Flasche fir den Tisch or-
dern oder mit nach Hause
nehmen”, sagt Inhaber
Mathias Arens.

Insgesamt stehen rund
50 Sitzplatze an Tischen,
Hochtischen und an der
Theke, an der es neben
Manufaktur-Bieren aus der
Flasche auch Bier vom Fass
gibt, zur Verfugung. ,Auf
Wunsch kann man bei uns
auch Schaumweine probie-
ren und auswahlen. Sie ste-
hen natiirlich nicht in den

Foto: Menninghaus

Selbstbedienungs-Auto-
maten”, erklart Mathias
Arens, der im Hauptberuf
in der chemischen Indus-
trie als Ausbildungsleiter
arbeitet und mit seiner
Weinbar 4408 mit seiner
Lebensgeféhrtign Carolin
Wiedenhaus kooperiert,
die nebenan das Mode-
geschaft Studio 3 betreibt.

Gedffnet hat die Wein-
bar mittwochs und don-
nerstags ab 15 Uhr sowie
freitags und samstags ab
11 Uhr.

Diilmen (men). ,Weih-
nachtsdeko kénnen wir,
sagt Gerrit Moubis und
zeigt bei sich im Garten-
center auf dem Quell-
berg auf die verschneite
Berglandschaft mit Ski-
lift. Diese selbstgebaute
Miniaturdarstellung hilft
den Kundinnen und Kun-
den des Gartencenters
in diesem Jahr erstmals,
beim Bummeln durch die
Ausstellung in (vor-)weih-
nachtliche Stimmung zu
kommen. ,Man kann sich
hier super vom Winter-
thema einfangen lassen”,
so Gerrit Moubis. ,Und
wahrend die Frau durch

den Laden schlendert
und sich von dem An-
gebot hier inspirieren

lassen kann, kénnen sich
die Herren der Schép-
fung in unser Café set-
zen und sich die Zeit mit
einer oder zwei frischen
Waffeln mit Kirschen und
Vanilleeis verstiRen.”
Derweil ist im Garten-
center  Moubis  alles
u bekommen, was
fir die Advents- und

‘Weihnachtlich hoch zehn )

Moubis Pflanzenhof bringt heimelige Stimmung ins Gemit
iy |

ift, die fir
decken vorhilt.
Weihnachtsdekoration zu
Hause nétig und angesagt
ist—Tannengrin, Advents-
kranze, Advent:

¢ s
ur-Berglandschaft im

die Augen etliches zu ent-
Foto: Sebastian El-Saqga

und auch Krippendar-
stellungen sind dort er-
héltlich. Bei dem Weih-

nacht kauf

Kerzen, Schleifen und
und und. Und natirlich
auch die Pflanzen, die
klassisch zum Advent ge-
héren wie beispielsweise
Weihnachtssterne.
Selbstverstéandlich gibt
es bei dem Gartencenter
auch Weihnachtsbaume —
ausschlieRlich Nordmann-
tannen — in den unter-
schiedlichsten  GroBen,

konnen sich die Kundinnen
und Kunden auch an hei-
Rem Glihwein bedienen.
,Den Gliihwein spen-
dieren wir. Das Geld, das
unsere Kundinnen und
Kunden in die Spendenbox
geben, flieRt ohne irgend-
einen Abzug eins zu eins
an die Initiative Hilfe fur
Senegal‘”, erkldrt Inhaber
Gerrit Moubis. /

Diilmen. Ein Name, der fiir
kreative, authentische Inhal-
te steht, sorgt fiir frischen
Wind in der Unternehmens-
kommunikation:  Freddy
Allerdisse. Mit seiner Agen-
tur M kkunst — (ab

handverlesen und redak-
tionell begleitet. Im Fokus
steht dabei eine moderne
und véllig neue Form der
medialen Présentation. Das
Ergebnis: Keine langweiligen

ilme, sondern dyna-

Januar Agentur ALLERDISSE)
—hatersichin ganz Deutsch-
land einen Namen gemacht.
Ob fir den gréRten Medien-
konzern Europas RTL oder
den lokalen Fliesenleger
aus Rorup, Allerdisse steht
fir  Social-Media-Inhalte,
die begeistern. Besonders
seine knackigen Kurzvideos,
die den Arbeitsalltag und
die Geschichten seiner
Kunden authentisch dar-
stellen, haben fir Millionen
Klicks gesorgt. Dabei ist dies
wortlich zu nehmen, mit
seiner  Social-Media-Flat-
rate fur Kunden aus ganz
Deutschland sind mittler-
weile 300 Millionen Aufrufe
entstanden.

Ab sofort kooperiert
Allerdisse mit DULMENplus,
um die Unternehmen seiner
Heimatregion ins Rampen-
licht zu riicken. RegelmaRig
werden drei Unternehmen

mische Kurzvideos, die auf
Social Media performen
und gleichzeitig die lokale
Identitét starken.

Fir Unternehmen aus
Diilmen und Umgebung
bietet sich jetzt die ein-
malige Chance, Teil dieses
innovativen Formats zu
werden. leden Monat wahlt
die Redaktion von DULMEN-
plus in  Zusammenarbeit
mit Allerdisse drei Unter-
nehmen aus, die mit Con-
tent-Produktion im Hoch-
kant-Format und nur fiir
Instagram sowie redaktio-
nellen Beitragen vorgestellt
werden.

Warum
mitmachen?
Die Kom-
bination
aus  pro-
fessio-
neller
Video-Pro-

Mit Freddy an die Spitze!

Freddy Allerdisse und DULMENplus sorgen fijr Reichweite

duktion und lokaler Bericht-
erstattung st einzigartig.
Unternehmen profitieren
von der Reichweite auf So-
cial Media sowie der festen
Verankerung in der regio-
nalen Community. ,Unsere
Videos sind keine Werbung
im klassischen Sinne. Sie zei-
gen einen wahrlich authen-
tischen Blick auf das Unter-
nehmen, ohne Floskeln und
mit viel Ndhe zu den Ge-
schichten, erklart Allerdis-
se. Zu sehen sind die Videos
bei Instagram freddyseine-
welt und duel I

Diilmen. Der groBe Winkel-
schleifer spriiht einen
leuchtenden Strahl Fun-
ken, als einer der jungen
Azubis mit der rotierenden
Trennscheibe den Stahl be-
arbeitet. Freddy Allerdisse
fangt diesen Moment fiir
seinen Reel ein, mit dem er
das 180 Mitarbeiter starke
Unternehmen HAZEMAG
vorstellt.

,Wir suchen fiir August
2025 noch weitere Auszu-
bildende - fir den tech-
nischen Bereich, fiir den
k annisch Bereich

sowie fir den gewerb-
lichen Bereich — sprich: die
Montage der Maschinen
hier bei uns*, sagt Christian
Jasper, Leiter der Personal-
abteilung der HAZEMAG
GmbH.

Es gibt eine Reihe Argu-
mente, warum es fir junge
Leute attraktiv ist, eine
Ausbildung bei HAZEMAG
zu machen. So etwa die
Arbeitszeit: ,Wir haben
eine 35-Stunden-Woche
hier im Betrieb — und die
Bezahlung orientiert sich

am Tarifvertrag der IG

(Attraktiver Arbeitgeber

HAZEMAG GmbH hat Ausbildungsplatze 2025 zu vergeben

AR

der Firma
Pl

Freddy filmte in der Ferti|
HAZEMAG unter diesen
satz.

Metall“, erkldrt Christian
Jasper.

Attraktiv sind  zudem
folgende Dinge: ,Wir von
der Firma bernehmen die
Fahrtkosten unserer Azubis
zur Berufsschule und be-
zahlen die Vorbereitungs-
kurse vor den Prifungen.
‘Wer zu uns kommt, schatzt
die familiare Atmosphare
und das Training on the job,
direkt im Tagesgeschaft”,
so Christian Jasper. ,All-
gemein sind die Uber-
nahmequoten hier sehr

Foto: Sebastian El-Saqaa

hoch*, so Christian Jasper.

Ein weiteres Schmanker|
fur die Azubis und Mit-
arbeiter ist das Angebot
einer  subventionierten
Mitgliedschaft bei Hanse
Fit. ,32 Euro pro Monat
zahlt die Firma, 20 der Mit-
arbeiter. Dafiir kann man
in den verschiedensten
Fitness- und Gesundheits-
Studios in Dulmen trainie-
ren und téglich drei Stun-
den im Sportbereich des
diib schwimmen®, so Chris-

tian Jasper.

Jetzt bewerben: Die DULMENDplus-Medienabteilung berit Sie gerne: anzeigen@duelmenplus.de oder 02594-7993420
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